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Secondo l’ultimo sondaggio effettuato ad inizio dicembre dal Censis, questo 
sarà il Natale delle tre “r”: risparmio, rinuncia e rinvio, diventate per necessità le di-
rettrici dei comportamenti attuali. Così secondo il rapporto sui consumi di Natale 
dell’Ufficio Studi Confcommercio, ogni famiglia spenderà in questi giorni il 13% in 
meno delle tredicesime rispetto al 2011. Tra Imu, bollo auto e canone Rai, le tasse 
saranno in crescita del ben 94,5%.

I numeri parlano da soli. L’aumento della pressione fiscale e una domanda inter-
na ferma ormai da anni ha acuito gli effetti recessivi su famiglie e imprese, tendenza 
che ricadrà anche su questo Natale. 

In questo contesto poco rassicurante c’è però chi non vuole perdere la speran-
za; c’è un settore, quello del terziario che vuole funzionare, essere parte vitale, pro-
vare a dare una propria risposta a questa crisi, a patto di non essere lasciato solo. La 
manifestazione che ha visto scendere in piazza per la prima volta i commercianti di 
Parma uniti nel voler essere presenti, nel voler far sentire la propria voce, nel voler 
partecipare attivamente alle scelte che li riguardano, ne è l’esempio. Davanti a po-
litiche che vanno ulteriormente a peggiorare il quadro già fortemente critico si è 
deciso di agire tutti insieme, Associazione di categoria e operatori, consapevoli della 
forza del gruppo: una voce forte, una rappresentanza unita di cui non è possibile 
non tenere conto. Se si vuole ridare fiato alle piccole imprese e quindi alle famiglie è 
necessario cominciare ad ascoltare le loro esigenze.

Ugo Margini, Presidente Ascom Parma

Crisi e reazione alla crisi: l’unità dei commercianti 
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Il mercato del camper è in flessione; tiene quello dell’usato e il noleggio. È 
quanto emerso nel corso dell’Assemblea nazionale di Assocamp svoltasi lo 
scorso 26 novembre a Parma in presenza dei soci e di tutti i partner dell’as-
sociazione. Il Presidente Vittorio Dall’Aglio ha esposto un ampio resoconto 
della situazione del comparto, riferendo sul momento di crisi del mercato 
del nuovo. Si sono invece rivelati in controtendenza i numeri delle vendi-
te dell’usato e del noleggio, settori in grado di attrarre in particolare chi si 
avvicina per la prima volta al mondo del camper, grazie ai costi di partenza 
più bassi rispetto al nuovo. Per garantire maggiormente gli acquirenti sulla 
durata del mezzo e sul servizio, Assocamp ha inoltre messo online il sito 
www.camperissimi.it, dove l’utente può trovare le offerte di usato presen-
ti nelle concessionarie associate. Il mercato di Parma nello specifico tiene 
meglio di quello nazionale, rafforzato dalla presenza della Fiera del Camper 
in settembre (riconfermata anche per il 2013). Dall’Aglio ha poi rimarcato il 
successo di vendita, proprio durante la fiera, dei voucher che permettevano, 
con 99 euro, di fruire di un camper per un weekend. L’edizione 2012 ha visto 
la vendita di 2500 voucher, un migliaio in più rispetto l’anno scorso. «È da 
sottolineare– afferma Dall’Aglio –  l’azione di Assocamp, rivolta ad unire in 
sinergie continue tutta la filiera, collegamento fondamentale soprattutto in 
questo periodo difficile per il mercato».

Il mercato del camper è in flessione, 
tengono l’usato e il noleggio

«In un periodo così difficile per il nostro 
settore, che ora più che mai avrebbe bi-

sogno del sostegno concreto del Comune, 
l’intenzione di voler applicare la “Tassa di Sog-
giorno” ci sembra al contrario una decisione 
inopportuna e dannosa per il sistema turisti-
co della nostra città». è questa la posizione di 
Federalberghi Parma spiegata dal presidente  
Emio Incerti, in seguito alla decisione del Co-
mune di Parma di inserire la tassa di soggior-
no nel bilancio 2013, a partire  dal 1° luglio. 
«Questa nuova tassa, di fatto - spiega Incerti 
- va ad incidere sulla competitività delle im-
prese alberghiere della città che si ritroveran-
no in difficoltà nei confronti di destinazioni 
concorrenti dove la tassa non viene applicata, 
come per esempio a Reggio Emilia, Piacenza, 
Salsomaggiore Terme, Cremona e Manto-
va. Oltre a quanto evidenziato, deve essere 
valutato che, le nostre strutture alberghiere 
hanno già comunicato ai vari tour operator i 
prezzi delle camere per il 2013 e pertanto, la 
Tassa di Soggiorno dovrà essere interamente 
assorbita dalle aziende stesse».

decisione inopportuna e 
dannosa per il  nostro turismo

Federalberghi 
Parma su tassa 
di soggiorno

news
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Ascom Parma ora
anche su Facebook 
Un nuovo canale per comunicare 
con tutti gli associati e più in gene-
rale con tutti coloro che navigano 
sul web. Dal mese di novembre 
Ascom Parma ha aperto la propria 
pagina Facebook all’interno della 
quale è possible leggere tutti gli 
aggiornamenti dell’Associazione: 
news, appuntamenti, novità per il 
settore. Lo strumento permetterà 
di rafforzare la comunicazione on 
line di Ascom, e sviluppare ulterior-
mente la diffusione delle esigenze, 
ma anche delle iniziative del terzia-
rio sul territorio.

ASCOM vive e lavora ogni giorno al fianco di tutti i cittadini, condividendone le 
passioni. Non trascura perciò i momenti di crescita della vita, come dimostra il 
sodalizio siglato con il Nuoto Club ‘91: l’Associazione ha infatti “vestito” i 150 atleti 
della squadra parmigiana. A dare rilievo alla collaborazione è stata la cerimonia 
tenuta in Comune, alla presenza dell’Assessore allo Sport Marani

in breve

la bella notizia:  ASCOM SOSTIENE LO SPORT

Si comunica che in occasione delle feste natalizie 
gli uffici di Ascom Confcommercio Parma 

(sede provinciale e sedi periferiche) 
resteranno chiusi nelle giornate di 

lunedì 24 e lunedì 31 dicembre

A tutti gli associati l’augurio di un

Buon Natale 
e un

Sereno Anno Nuovo



6

La manifestazione nata dall’inasprimento dei blocchi del traffico

Commercianti in piazza per 
dire basta a politiche vessatorie
lo scorso 29 novembre 300 commercianti del centro storico di parma, in rappresentanza 
delle oltre 700 firme raccolte, si sono ritrovati davanti alla sede comunale per esprimere 
tutto il proprio disappunto in merito a provvedimenti di limitazione al traffico che stanno 
aggravando ulteriormente la situazione del commercio. si chiede più ascolto e collaborazione

Margini: «Quello che 
gli operatori chiedono 
è di essere messi nelle 
condizioni di poter 
lavorare»

Uniti e decisi a far sentire la propria voce. Per la prima volta Ascom Confcommercio 
Parma insieme ai commercianti è scesa in piazza per portare all’attenzione pubblica 
quello che sta succedendo alla nostra città e al suo commercio. Circa 300 operatori 

si sono dati appuntamento giovedì 29 novembre sotto i Portici del Grano, di fronte al palaz-
zo Comunale, per ribadire il proprio malcontento nei confronti di precise azioni intraprese 
dall’amministrazione, provvedimenti ritenuti inutili per alcuni aspetti e per altri ulteriormen-
te aggravanti la situazione del commercio al dettaglio. «Quello che i commercianti oggi chie-
dono è semplicemente di essere messi nella condizione di poter lavorare - è il commento di 
Ugo Margini, presidente Ascom Parma - Al contrario stiamo assistendo a una serie di provve-
dimenti che stanno aggravando ulteriormente la situazione delle nostre aziende. L’inaspri-
mento dei blocchi del traffico, da cui è partita la nostra manifestrazione, è solo uno di 
questi esempi. Penso infatti alla pressione fiscale, alla burocrazia e agli adempimenti 
cui un’attività commerciale deve far fronte. Prendiamo per esempio il nuovo regolamen-

primopiano

I commercianti del centro storico di Parma uniti  nella manifestazione sotto i Portici del Grano. Sotto il presidente 
Margini consegna la raccolta firme al Sindaco Pizzarotti
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i dati

La contestazione dei commercianti arriva infatti al termine di un anno di 
seria difficoltà per tutti gli esercenti, come fotografato dal Centro Studi di 
Ascom su elaborazione dei dati CCIAA per il primo semestre 2012. Il settore 
commerciale ha visto in tutta la provincia una contrazione delle iscrizioni 
di nuove attività, con un saldo negativo tra nuovi iscritti e attività cessa-
te di 171 unità. In particolare i venditori al dettaglio nella provincia fanno 
registrare un saldo di -101 attività; nel solo territorio comunale di Parma 
sono -46, su un saldo complessivo del settore del commercio di -79. 
I numeri riportano fedelmente lo stato di crisi in cui il settore versa, con 
conseguenze spesso ben evidenti. Nel centro di Parma a causa della con-
trazione dell’economia, ma anche di politiche non sempre felici, si conta 
un numero sempre più crescente di vetrine vuote. Sono in tutto 93 i negozi 
sfitti nel centro cittadino, dei quali ben 33 in Oltretorrente.
Bisogna poi ricordare che dietro alla chiusura di tante attività vi è anche 
una ripercussione occupazionale: nel primo semestre 2012 rispetto al se-
mestre precedente il commercio ha registrato un calo nella domanda di 
lavoro pari all’11%.

Novantatre i  negozi sfitti  oggi 
nel centro storico di Parma

to dei Pubblici Esercizi varato dal Comune di 
Parma che impone nuovi obblighi burocra-
tici e costi che sicuramente non facilitano lo 
svolgimento della propria attività. Non par-
liamo poi della tassazione, la Cosap e l’Imu, a 
Parma tra le più elevate in assoluto». «Essere 
commercianti oggi non è facile - aggiunge 
Margini - quello che chiediamo è semplice-
mente di essere ascoltati e di considerare le 
nostre istanze, perché se i negozi chiudono 
con loro muore anche il centro storico, la 
sua vivibilità e la sua sicurezza».
La crisi del commercio a Parma non si na-
sconde: al 30 giugno di quest’anno, e dun-
que in soli 6 mesi,  nel comune di Parma 

hanno chiuso i battenti ben 185 imprese 
con un saldo negativo rispetto alle iscritte 
di -79 (dati Camera di Commercio di Parma). 
In particolare nell’area del centro storico, fe-

nomeno mai registrato precedentemente a 
Parma, si contano 93 negozi sfitti, oltre 10 
unità in più rispetto alle 83 saracinesche ab-
bassate che si contavano a  settembre.  
In risposta a questa grave situazione non 
sono però state attivate dall’Amministra-
zione Comunale politiche a supporto del-
le imprese in difficoltà, ma anzi si è andati 
ulteriormente a peggiorare il quadro già 
fortemente critico attraverso ad esempio  
l’inasprimento delle già pesanti misure di 
limitazione al traffico imposte dall’Accordo 
regionale per la Qualità dell’Aria. 

primopiano

La manifestazione è nata dalla volontà degli 
stessi commercianti di esprimere in prima 
persona il malcontento generale che si re-
spira in città. Le istanze che negli anni ab-
biamo portato avanti come Associazioni di 
Categoria infatti sono l’espressione della vo-
lontà degli operatori, spesso della maggio-
ranza di loro, oggi della quasi totalità che ha 
sottoscritto un documento che evidenzia la 
necessità di una strategia di più ampia pro-
spettiva in grado di rispondere alle diverse 
necessità di apertura del centro. 

>>

Anche la pressione fiscale, 
la burocrazia, la tassazione 
locale pesano fortemente 
sulle attività commerciali, 
già in difficoltà a causa 
della crisi dei consumi

Le testimonianze

Si sono esposti in prima persona per testi-
moniare le proprie difficoltà e chiedere mag-
giore collaborazione all’amministrazione co-
munale. La manifestazione dei commercianti 
è anche on line sul canale You Tube di Ascom 
www.youtube.com/AscomParmaVideo

Per condividere il video 
http://www.youtube.com/
watch?v=7RpRrRfW6sA
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primopiano

Quello che Ascom chiede pertanto 
all’Amministrazione è di revocare gli 
ultimi inasprimenti del blocco del traf-
fico (politiche sterili per limitare i livel-
li di inquinamento: gli stessi dati ARPA 
dimostrano come i livelli di PM10 siano 
rimasti sotto la soglia già a partire da 
mercoledì 28 novembre grazie alle for-
ti piogge e che gli stessi provvedimenti 
di chiusura di giovedì 15 e 22 novembre 
non abbiano portato alcun beneficio in 
quanto il valore di pm10 registrato nel-
la giornata immediatamente successiva 
è stato costantemente sopra i livelli di 
guardia) e di valutare, come già richie-
sto, l’apertura delle zone ztl nelle fasce 
pomeridiane della settimana e del sa-
bato, contestualmente alla creazione di 
nuovi parcheggi, all’abbassamento dei 
prezzi degli stessi,  all’incentivazione di 
auto elettriche, gpl e metano, all’ammo-
dernamento degli impianti di riscalda-
mento in edifici pubblici e privati.
Richieste consegnate durante la manifesta-
zione al Sindaco di Parma Federico Pizzarot-
ti  e sostenute da circa 720 firme raccolte alle 
quali si sarebbero potute aggiungere anche 
quelle dei 93 negozi che in questi mesi non 
sono riusciti a sopravvivere e che pertanto 
oggi sono chiusi: una voce cui l’Amministra-
zione non può non dare ascolto.
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primopiano

Per rilanciare i consumi e investire in una ”nuova” economia del turismo

Turismo in Alta Val Taro: 
la collaborazione premia
buoni i risultati del progetto promosso da ascom parma in collaborazione con  
provincia e i sei comuni dell’area montana. dopo 8 mesi di “sperimentazione” crescono i 
turisti. ciò che attira maggiormente: gastronomia, ambiente , accoglienza e ospitalità

L’ultima campagna 
promozionale si è 
concentrata sulla 
Lombardia e sono stati 
ben il 49% i turisti 
arrivati da questa 
regione

Da quest’anno l’Alta Val Taro è più vicina. A dirlo sono i tanti nuovi visitatori giunti in valle 
grazie anche all’iniziativa promozionale che Ascom Confcommercio Parma attraverso 
Parma Incoming ha sviluppato negli ultimi mesi per questo territorio. In collaborazione 

con la Provincia di Parma e i Comuni dell’Alta Val Taro (Albareto, Bedonia, Berceto, Borgo Val di 
Taro, Compiano, Tornolo) il  progetto ha cercato di mettere in rete le varie iniziative dell’alto ter-
ritorio vallivo per aumentarne la risonanza in ambito nazionale. Una campagna promozionale 
che si è avvalsa dei più disparati media: trasmissione di spot su canali televisivi e radiofonici, 
banners pubblicitari sui maggiori siti d’informazione, video sul canale Youtube di Ascom e co-
municazione attraverso il più popolare dei social network, Facebook. Al vertice di questi sforzi vi 
è stato l’ampio spazio dato alle rassegne sul sito web curato dalla Provincia, www.eventi.parma.
it, il quale ha rappresentato, con le sue 9100 visite, un fruttuoso bacino collettore.
Basandosi sui dati del 2011 che attribuivano il 25,7% dei visitatori dell’Alta Val Taro alla Lombar-
dia (secondi solo a quelli emiliano-romagnoli), Ascom ha deciso di spingere molto nella comu-
nicazione verso quella regione, coinvolgendo radio e televisioni locali. Per avere un riscontro 
immediato sono stati fatti compilare a campione questionari ai visitatori. E i primi dati hanno 
gratificato la via intrapresa: i turisti pervenuti alle manifestazioni Primavera e Autunno in Alta Val 
Taro hanno registrato il 49% di presenze lombarde e il 36% è venuto a conoscenza della Val Taro 
tramite internet e altri media.
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punti di vista

ALBARETO Sindaco Ferrando Botti: «La campagna 
promozionale portata avanti assieme ad Ascom ha 
dato risultati molto validi, riuscendo a rendere protago-
niste, attraverso i media come Internet, le nostre pecu-
liarità, soprattutto il porcino. Il resto d’Italia e del mondo 
conosce la valle come Alta Val Taro e non nei nomi dei 

singoli comuni: ad Ascom va il merito di aver spinto verso la comunicazione in 
questo senso, unendoci in un’unica squadra».

BEDONIA Assessore al Commercio Gianpaolo Ser-
pagli: «Il mio giudizio alla campagna di marketing cen-
trata sulle caratteristiche principali della nostra terra è 
ottimo. Gli spot promozionali hanno felicemente con-
vogliato verso i potenziali visitatori lo spirito della valle e 
il successo dell’operazione è ravvisabile nell’incremento 
sensibile delle presenze nel territorio. La collaborazione è stata efficace anche per 
l’elevata competenza messa in campo dall’Associazione».

BERCETO Assessore al Turismo Gabriella Brusini: 
«Gli sforzi intrapresi dai sei comuni, culminati nella cam-
pagna promozionale, hanno dimostrato l’importanza 
che le istituzioni devono dare alla comunicazione. È di 
grande aiuto investire molte energie su questo aspetto, 
sia coinvolgendo i giovani con Internet, sia raggiungen-

do i più anziani con mezzi più “tradizionali”».

BORGO VAL DI TARO Sindaco Diego Rossi: «L’inizia-
tiva ha dato una grossa mano nel coordinare gli sforzi 
dei sei comuni dell’Alta Val Taro, aiutandoli ad accor-
darsi sulla pianificazione degli eventi e ad avere un’idea 
dell’identità del turista tipo che viene a farci visita. I dati 
parziali confermano un miglioramento nel numero del-
le visite, il che ha comportato positive ripercussioni sull’economia. Auspico che la 
collaborazione con Ascom continui anche nel 2013».

COMPIANO Assessore al Commercio Mauro Cardi-
nali: «Valuto positivamente tutto ciò che mette in luce 
le tipicità del nostro territorio, soprattutto quelle che ci 
contraddistinguono dal punto di vista ambientale e 
gastronomico, senza dimenticare il lato storico artistico 
rappresentato dal nostro bellissimo borgo. L’iniziativa 

con Ascom ha portato nuovi visitatori, una vera boccata d’aria fresca per l’eco-
nomia della zona in un momento di crisi come quello attuale».

TORNOLO Sindaco Maria Cristina Cardinali: «La 
messa in rete dell’iniziativa dei comuni, le sinergie che 
si sono create, il coordinamento da parte di Ascom sono 
tutti fattori positivi che hanno portato all’Alta Valle del 
Taro una maggiore visibilità. Per quanto ci riguarda, ri-
uscire a far giungere turisti in autunno e, soprattutto, in 
primavera risulta essere un aiuto determinante per risollevare l’economia della 
valle».

Le interviste ai visitatori riportano anche che 
l’area è frequentata prevalentemente per 
trovare relax e riposo, soprattutto alla ricerca 
dei sapori tipici della zona, in primis quello 
del fungo porcino. Proprio l’offerta culinaria 
ha ottenuto un giudizio medio molto alto 
nelle valutazioni che i turisti hanno fornito, 
staccando di poco le altre voci indagate (ac-
coglienza e ospitalità, possibilità di relax, va-
rietà del patrimonio culturale, qualità e tipo di 
sistemazione).
Il progetto è ben visto anche dagli operato-
ri, come dimostrano le parole del Presidente 
del CCN di Bedonia, Katia Sbarbori, la quale 

definisce incoraggiante l’intervento di Ascom 
per la valorizzazione dell’Alta Val Taro e si dice 
«contenta di vedere persone che si interessa-
no ancora al bene della valle». «Inoltre - conti-
nua Sbarbori - auspico il proseguimento della 
collaborazione con i comuni limitrofi, dimo-
stratasi proficua: l’organizzazione di eventi 
non sovrapposti e la pubblicità reciproca 
sono efficaci contributi al rilancio della nostra 
area montana».
Oltre al supporto dato al progetto da parte 
della Provincia, è proprio da sottolineare la va-
lidità della sinergia che si è instaurata tra i sei 
comuni, in grado di trovare nell’unità d’inten-
ti la via d’uscita al periodo economicamente 
difficile in cui ci si trova. Come ricordato dal 
direttore di Ascom Enzo Malanca. «l’obiettivo 
è quello di sviluppare nuovi flussi turistici», di 
fondamentale importanza per il rilancio eco-
nomico del comparto. Si intende perciò insi-
stere nella creazione di una “squadra” di enti, 
valorizzando in particolare gli aspetti che 
caratterizzano maggiormente l’Alta Val Taro, 
aspetti che la rendono area unica ed inimita-
bile: gastronomia e ambiente.

Sbarbori CCN Bedonia: 
«Eventi non sovrapposti e 
pubblicità reciproca efficaci 
contributi per il rilancio 
dell’area montana»
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formazione

Turismo e accoglienza: il nuovo progetto 
formativo per Val Taro e Val Ceno
il percorso di formazione di iscom cercherà di accrescere le competenze per una miglior 
gestione del cliente, sfruttando anche i nuovi social media. corsi al via dal mese di gennaio

Nell’ambito della valorizzazione del 
territorio provinciale attraverso lo 

sviluppo delle sue attività commerciali 
e turistiche, Ascom investe anche sulla 
formazione degli operatori turistici. In 
questa direzione va il nuovo progetto di 
formazione di Iscom Parma, l’ente forma-
tore di Ascom, rivolto a imprenditori, lavo-
ratori autonomi e dipendenti provenienti 
dal settore turistico della Val Taro e della 
Val Ceno. 
Il corso finanziato dal Fondo Sociale Eu-
ropeo prevede sei differenti percorsi che 
hanno come finalità il rafforzamento 
dell’identità della comunità delle valli, 
favorendone la competitività nel ramo 
turistico. Il percorso si soffermerà sulla va-
lorizzazione delle eccellenze e su un me-
todo innovativo nell’approccio al cliente 

attraverso le nuove tecnologie e la filoso-
fia social, quale strumento di promozione 
e persuasione. 
Il settore dell’Appennino parmense regi-
stra il 13,6% delle presenze dell’arco mon-

tano emiliano-romagnolo, con una netta 
prevalenza di visitatori italiani (85%): in-
vestire nelle risorse di accoglienza e nella 
formazione degli operatori potrebbe por-
tare all’aumento del numero delle visite, 
conseguente ad un innalzamento qualita-
tivo dei servizi al turista.
Le azioni formative, che si svilupperanno 
a partire dal mese di gennaio 2013, han-
no sei contenuti di diversa natura, sempre 
rapportati alle peculiarità del territorio 
delle due valli. Si prendono in esame così 
le potenzialità inespresse e di svilup-
po, Facebook e i social media al servizio 
dell’impresa, il business digitale, la Green 
Economy, l’efficacia nella comunicazione 
e l’inglese commerciale turistico. Per fa-
vorire la fruizione del corso da parte degli 
operatori di entrambe le valli, Iscom ha 
preferito individuare due sedi logistiche e 
due edizioni parallele, una per la Val Ceno 
(a Fornovo) e l’altra per la Val Taro (a Bor-
gotaro). Gli incontri partiranno a gennaio 
2013 e si svolgeranno in orari non centrali 
della giornata, così da facilitare i lavoratori 
ai quali i percorsi sono rivolti.

è partito alla fine di novembre il nuo-
vo corso di cucina tipica inserito nel 
progetto “Appennino in Vetta” rivol-
to agli operatori della Montagna Est, 
un’iniziativa che porterà i parteci-
panti non solo a conoscere in modo 
più approfondito le materie prime, 
le pietanze e  i vini locali, ma anche 
a saperli presentare e raccontare ai 

propri clienti.  Con l’obiettivo di promuovere le attività del territorio pedemontano Parma-
Est puntando proprio sulla valorizzazione delle eccellenze, “Appennino in Vetta” proporrà 
quindi nei prossimi mesi ancora due corsi: “Incoming: e-booking e geo-localizzazione” e 
“Promozione 2.0: il social media marketing”. Gli operatori interessati a prendere parte a 
uno o ad entrambi i corsi, sempre  finanziati, possono contattare Iscom al numero di tel. 
0521 298584, mail info@iscomparma.it. Un’opportunità in più offerta per poter utilizzare 
nuovi canali di promozione e di visibilità. 

appennino in vetta

a scuola di cucina: anche così si promuove il territorio
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Le vetrine dei negozi sono la 
faccia che si mostra al pubblico 
di una città; addobbarle per Na-
tale è quindi un buon modo per 
dare lustro alle vie cittadine. Un 
risultato ancor più appagante si 
ha quando allo spunto festivo si 
unisce la passione per lo sport 
e per il Parma F.C. in particola-
re. Viene perciò rinnovato per il 
decimo anno il concorso “Nata-
le in vetrina crociata” promosso 
dall’associazione I Nostri Borghi 

con la collaborazione di Ascom, 
Parma Calcio, Erreà e Gazzetta 
di Parma. L’iniziativa sprona i ne-
gozianti associati ad allestire le 
proprie vetrine con i colori del-
la squadra ducale, mettendo in 
campo tutta la propria creativi-
tà. Ad ogni partecipante è stato 
assegnato per estrazione un cal-
ciatore del Parma di cui esporrà 
la maglietta. Le vetrine verranno 
valutate dai lettori della Gazzet-
ta e dai clienti nel periodo tra l’8 

dicembre e il 6 gennaio. La vetri-
na più votata riceverà quindi un 
premio in materiale didattico per 
le scuole. L’obiettivo dell’opera-

zione è di rendere più belli i ne-
gozi della città, contribuendo al 
contempo a migliorare l’attratti-
va loro e di Parma.

Dieci anni di “Natale in vetrina Crociata”
sport e commercio

Il commercio parmense sostiene 
le imprese colpite dal terremoto

ascom parma Consegna
ad una ventina di 
imprenditori dell’alto 
ferrarese assegni di 
solidarietà raccolti dagli 
operatori commerciali

«Un segno concreto di aiuto alle nostre 
imprese, grazie al sistema Confcom-

mercio ed in particolare ad Ascom Parma che 
ha contribuito alla nostra ripresa donando 
assegni di solidarietà per un complessivo di 
24mila euro» così il presidente di Ascom Con-
fcommercio di Bondeno, Cento e Sant’Ago-
stino (provincia di Ferrara), Marco Amelio ha 
commentato l’iniziativa di Ascom Parma che 
ha visto consegnare, ad una ventina di impre-
se commerciali e realtà del territorio dell’alto 
ferrarese, assegni di solidarietà raccolti dagli 
operatori del commercio parmense insieme 
all’Associazione. «Si tratta di un gesto con-
creto di solidarietà - ha spiegato il vicepresi-
dente Ascom Parma Ugo Romani, presente 
alla consegna dei fondi insieme al direttore 
generale Enzo Malanca e alla direttrice area 

organizzativa Cristina Mazza – che gli opera-
tori del commercio di Parma hanno voluto ri-
volgere ai colleghi così duramente colpiti da-
gli eventi sismici di maggio. In questo modo 
vogliamo dimostrare di essere tangibilmente 
vicini ai commercianti dell’alto ferrarese che 
si trovano a lottare in una situazione già com-
plessa ed acuita dal terremoto». 

Da Modena a Busseto alla 
scoperta del Maestro Verdi
Si intitola “Marzo con Verdi” la nuova 
iniziativa di Parma Incoming che, in col-
laborazione con Fucina Italia, vede prota-
gonisti Il Teatro Verdi di Busseto e il Tea-
tro Comunale Pavarotti di Modena, e che 
porterà appassionati di lirica a scoprire 
Verdi e il suo territorio. In occasione della 
recita dell’Otello, in programma a Mode-
na il prossimo 15 marzo, e del concerto 
privato “Un giorno di Regno” dall’Accade-
mia della Scala il 17 marzo, Parma Inco-
ming ha studiato un pacchetto turistico 
di due/tre giorni comprendente l’opera 
e il raffinato concerto, quindi visite cul-
turali e enogastronomiche in tutta la 
provincia di Parma. L’iniziativa, sfruttan-
do anche l’eco del Bicentenario Verdiano, 
ha l’obiettivo di stimolare ulteriormente 
la presenza di turisti sul territorio, invitati 
a scoprire le eccellenze culturali e non, 
perché “sono molte le cose che rendono 
inconfondibile questo spicchio di Italia 
chiamato “Terre Verdiane”.

La consegna degli assegni di solidarietà a San Carlo (Ferrara)
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l’iniziativa

Sondaggio vota la pizza preferita: premiata 
qualità e la professionalità degli operatori

Oltre 190mila i voti complessivi arrivati 
tramite internet e quotidiano, a testi-

monianza della bella “gara” che ha visto fron-
teggiarsi a colpi di click e coupon oltre 200 
pizzerie di Parma e provincia. Il sondaggio in-
detto da Gazzetta di Parma in collaborazione 
con Ascom dedicato alla “pizza preferita” dai 
parmigiani è stato un successo. 
Per circa un mese e mezzo sono stati in tan-
ti ad esprimere la propria preferenza. Alla 
fine ad avere la meglio è stato l’Orfeo, piz-
zeria “storica” della città con oltre 70 anni di 
esperienza alle spalle. «è stata un’emozione 
ricevere così tanti voti credo sia stata apprez-
zata soprattutto la lunga tradizione che ha 
costruito la nostra identità» dice Ettore Del 
Picchia titolare dell’attività. La pizzeria Orfeo 
nasce infatti nel 1945 in via Oberdan a fianco 
del cinema Orfeo, ispiratore nel nome; è nel 
‘65 che quindi si sposta in via Carducci dov’è 

oltre 200 le pizzerie nominate e oltre 190mila i voti arrivati ad ascom e gazzetta di 
parma. un’iniziativa di grande successo che ha dato visibilità ai nostri associati

ancora Ettore - Alla base del nostro successo 
sicuramente la scelta di prodotti di qualità e 
anche l’attività di formazione che rivolgiamo 
sempre ai nostri pizzaioli: la nostra pizza deve 
essere rigorosamente quella tradizionale 
dell’Orfeo».
Il sondaggio ha ancora premiato, alle spalle 
dell’Orfeo, Da Tonino e L’altro Pierre (Fiden-
za); a seguire: Sant’Elena, La Vecchia Caserma 
(Pellegrino P.se), Verdi Ricordi, La Buca dei 
Diavoli (Noceto), Parigi, La Taranta, Il Torchio 
(Fontevivo). «Si è trattato di una bella iniziati-
va - spiega Cristina Mazza, direttore Area Or-
ganizzativa di Ascom - il sondaggio ha dato 
la possibilità a tante pizzerie di farsi vedere 
e far parlare di sé. Il risultato del sondaggio 
ha dato valore alla qualità, all’impegno e alla 
professionalità degli operatori. Per questo 
sono tutti vincitori».

Si è tenuto lo scorso novembre il convegno promosso da EBC CST e OPP sulla Prevenzione, 
salute e sicurezza nel lavoro nel Terziario. Presente all’incontro anche Paolo Masciocchi respon-
sabile sicurezza sul lavoro Confcommercio Nazionale che ha ricordato l’importanza «di cercare 
di avere una normativa più semplice, he sia articolata non soltanto sulla base del numero di 
dipendenti che sono in azienda, ma sulla caratteristica dei rischi specifici. Più sono alti i rischi 
- ha detto Masciocchi - più dovrebbero essere alte e stringenti le verifiche. In questa direzione 
ci sono una serie di iniziative portate avanti anche a livello parlamentare, fortemente volute e 
promosse anche dal sistema confederale, che ci auguriamo possano presto vedere la luce».

Fotonotizia

tutt’ora, servendo pranzi e cene a migliaiai di 
parmigiani e non. «La nostra è una storia di 
famiglia, il nonno è stato il fondatore, quindi 
mio padre Mirello e oggi il sottoscritto - dice 

Cristina Mazza, direttore Area organizzativa Ascom, con il direttore della Gazzetta di Parma Giuliano Molossi, 
insieme a Ettore Del Picchia della pizzaria Orfeo e al suo staff
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Giovanna Premiazioni è a Parma, in viale 
Piacenza 33B. Contatti utili: 0521.984364, 
m.giovannapremiazioni.it, pregio21@libero.it.

botteghe storiche

Giovanna Premiazioni, un negozio 
sempre sul gradino più alto del podio
l’attività di giovanna rinaldi e uber corradini da oltre 30 anni serve sportivi e non per 
immortalare i successi di una vita: targhe, medaglie, coppe e singolari oggetti celebrativi

Da più di 30 anni, Giovanna Premiazio-
ni è uno dei negozi storici di Parma, di 

quelli conosciuti per serietà e qualità dei 
prodotti forniti, amati per l’attenzione nei 
confronti del cliente, chiunque esso sia.
Articoli da premiazione, come targhe, cop-
pe e medaglie, ceramiche di Faenza, cri-
stalleria, argenti, quadri: tutti pezzi d’au-
tore, curati nei dettagli e dal forte valore 
simbolico.
I titolari sono marito e moglie, Giovanna 
Rinaldi e Uber Corradini, da sempre lavo-
rano fianco a fianco con incredibile sinto-
nia, dividendosi i compiti e supportandosi 
a vicenda: «I problemi legati al lavoro e alla 
vita ci sono, ma non hanno mai intaccato il 
nostro modo di lavorare».
Come è nata l’attività?
«L’attività è stata creata principalmente 
per gli oggetti da premiazione in ambito 
sportivo - spiega Giovanna Rinaldi - e suc-

cessivamente si è sviluppata per soddisfa-
re anche esigenze più particolari, come 
gli articoli commemorativi per lauree, ri-
correnze e aziende, non solo del territorio 
parmigiano. Recentemente, ad esempio, 
abbiamo creato un prodotto commissio-
nato dalla nazionale di rugby. Nel 1988, 
poi, allargando il nostro negozio abbiamo 
ampliato anche la gamma di prodotti, ag-
giungendo articoli decorativi e da rega-
lo».
Qual è il rapporto che negli anni si è in-
staurato con la clientela?
«Da sempre, cerchiamo non solo un rap-
porto di vendita e acquisto e prediligia-
mo il rapporto umano e crediamo che un 
commerciante debba fare molto di più 
che vendere un prodotto. Finora abbia-
mo fatto tutto il possibile per far sì che il 
cliente acquisti anche un pezzetto di stima 
per noi e, finché ci saremo, continueremo 
a farlo».
Come rispondete alle tante particolari 
richieste?
«Ogni cliente ha un’esigenza specifica, sia 

per quanto riguarda gli oggetti che i prez-
zi: abbiamo tante ordinazioni telefoniche 
e spesso c’è bisogno anche di un consiglio 
o di un parere. Cerchiamo di fotografare il 
bisogno, in modo tale da dare una valida 
risposta. Speriamo di essere ricordati per 
la serietà, la competenza e la cura con cui 
abbiamo trattato ogni situazione».
Quali sono gli oggetti più singolari che 
avete prodotto?
«Cambiano le mode e bisogna essere 
pronti… Una delle creazioni più particola-
ri è un trofeo di pesca a forma di ananas, 
un altro che riproduce un galletto. Poi ab-
biamo fatto un trofeo a forma di scoiattolo 
per un premio letterario in campo medico, 
oltre a piccoli prosciutti fermacarte. È mio 
marito che disegna e che ha, da sempre, 
idee e inventiva».
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è successo

La tipicità nel piatto: sfida ai fornelli tra Friuli 
e Emilia. Se la cucina entra allo stadio...
“campionato del gusto” è la curiosa iniziativa che ha coinvolto anche il “nostro” ugo romani 
invitato a partecipare ad una disfida gastronomica in occasione della partita udinese - parma

un cuoco friulano, Alessio Cazzador del 
ristorante “Al Bagatto”, e uno, ovviamen-
te, parmigiano, Ugo Romani, patron del 
“Ristorante Romani”, orgoglioso porta-
bandiera della tradizione locale. La sfida 
si è conclusa a favore del chef di casa con 
la differenza di un solo punto (266 a 265), 
ma questo poco importa; quello che conta 
è il successo ottenuto dalla cucina nostra-

18 novembre, stadio Friuli di Udine, Udi-
nese - Parma… non è il campionato di 

serie A, bensì il “Campionato del gusto”, 
un’iniziativa promossa dalla Regione Friu-
li Venezia Giulia e che vede sfidarsi chef 
da tutta l’Italia proprio in occasione delle 
partite casalinghe dell’Udinese. E così, in 
concomitanza con la partita dei “gialloblu”, 
si sono sfidati ai fornelli a colpi di ricette 

na che, come racconta lo stesso Romani, 
«ovunque venga  proposta ha ed avrà 
sempre un grandissimo successo, perché 
-aggiunge - è una cucina duttile ed è come 
sfondare una porta aperta». E non si può 
dire che lo chef parmigiano non si prodighi 
per questa causa, avendo partecipato ad 
eventi davvero in ogni angolo del globo, 
dall’ Europa al Canada, da New York fino ad 
arrivare alla più vicina Udine per l’appunto. 
«È stata un’iniziativa divertente - sottoli-
nea poi - ed un’esperienza assolutamente 
positiva». In un clima di totale fair-play 
con gli avversari quindi di soddisfazione: 
«il successo dei tortelli alle erbette è stato 
tale che ci hanno invitato persino alla fi-
nalissima che chiuderà il campionato!». La 
giuria, composta da giornalisti nazionali ed 
internazionali e da alcuni personaggi dello 
sport, ha potuto così apprezzare i sapori 
di uno dei piatti tipici del menù del “Risto-
rante Romani”, impreziosito, tra l’altro, da 
un’improvvisazione dell’ultimo momento 
dello chef, che ha omaggiato Udine e il 
Friuli disegnando, con ricotta ed erbette, la 
“penna degli Alpini”, uno dei simboli della 
regione. Una sorpresa apprezzata e che ha 
reso ancor più gradevole una domenica di 
sport e buon cibo.

L’Assemblea elettiva di Federalberghi Emi-
lia Romagna ha recentemente nominato 
all’unanimità Alessandro Giorgetti alla ca-
rica di Presidente, e confermato in carica, 
tra gli altri, anche i vice presidenti Emio 
Incerti (Parma) con delega per l’Appennino 
ed Ernesto Callegaro (Salsomaggiore), con 
delega per le Terme. Un risultato importan-
te anche per il territorio di Parma che vede 

ben due vice presidenti rappresentare, all’interno della federazione regionale, le istanze del 
comparto turistico, con particolare riferimento a quello termale e a quello montano. Due rico-
noscimenti che sono segnale della fiducia nel lavoro svolto in questi anni a favore del tessuto 
imprenditoriale del nostro territorio.

federalberghi elezioni emilia romagna

riconferma per emio incerti e Ernesto Callegaro
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Al November Porc tutta la fragranza del pane 
artigianale. Un pane buono e ricco di solidarietà
l’iniziativa del gruppo panificatore, aderente ad ascom, ha permesso di raccogliere 
fondi da destinare al reparto di oncologia generale dell’ospedale di parma

Mostrare dunque l’eccellenza del settore, 
dall’impasto a quando il pane viene sforna-
to (l’associazione ha anche realizzato in loco 
laboratori con alcune scuole della zona), 
ma non solo, perché l’intero ricavato della 
giornata è stato devoluto in beneficenza al 
reparto di Oncologia generale dell’ospedale 
di Parma, in collaborazione con l’Associazio-

Per l’undicesimo anno si è svolta a Sissa, 
nelle giornate del 3 e del 4 novembre 

2012, l’ormai rinomata sagra “November 
Porc”, durante la quale viene celebrato il 
maiale nelle sue innumerevoli declinazio-
ni gastronomiche. Eventi, degustazioni, 
gare culinarie e tanti, tantissimi stand per 
promuovere i prodotti locali, marchio d’ec-
cellenza della regione. Tra gli altri, anche 
quest’anno, come ormai da tradizione, pre-
sente l’associazione Panificatori,  aderente 
ad Ascom, che riunisce gli artigiani del pane: 
«Il pane artigianale - spiega Mauro Alinovi, 
presidente del gruppo - si caratterizza pro-
prio per la sua maggior qualità per quanto 
riguarda ingredienti e fattura, oltre che per 
la maggior freschezza; risultando di gran 
lunga migliore rispetto ai suoi surrogati da 
supermarket. Purtroppo - aggiunge - ad 
oggi il consumatore si orienta per comodi-
tà,  nella maggior parte dei casi, verso la se-
conda opzione. Quella del “November Porc” 
- continua - è quindi sempre una bella oc-
casione per promuovere il nostro prodotto 
all’interno di una sagra allegra e divertente». 

ne “Adriana Pasini”, fornaia di Sissa scompar-
sa in seguito alla malattia: «Abbiamo pensa-
to - racconta sempre Alinovi - che fosse una 
buona occasione non solo per una semplice 
promozione, ma anche per intraprendere 
un’iniziativa importante ed utile, visto che, 
tra l’altro, l’associazione è da sempre impe-
gnata in progetti di solidarietà».  

La promozione del lavoro dei 
panificatori passa anche per 
il coinvolgimento dei più pic-
coli. In questo senso è stata 
l’iniziativa del gruppo di Parma 
aderente ad Ascom in occasio-
ne della decima edizione della 
Festa nazionale del pane. I for-
nai di Salsomaggiore Davighi 
(Vecchio Forno Davighi) e Za-
laffi (Casa del pane di Zalaffi) 

hanno messo a disposizione 
i loro laboratori alle classi se-
conde delle scuole elementa-
ri D’Annunzio e Romagnosi, 
prestandosi come “maestri” 
in un giorno di lezione molto 
particolare per i bambini. Gli 
alunni hanno imparato le basi 
di un mestiere antichissimo e 
importante come quello dei 
fornai, osservando gli artigiani 

al lavoro. Infine hanno avuto la 
possibilità di creare le proprie 
micche, imitando le mosse de-
gli esperti docenti. L’obiettivo 
di Ascom e del gruppo panifi-
catori è quello di far riscoprire 
una pratica preziosa nonché 
le tradizioni locali, mostrando 
ai bimbi quanto duro lavoro e 
passione stiano dietro anche 
alle cose più semplici.

A Salsomaggiore alunni a lezione  dai maestri fornai
panificatori  in classe



dalla provincia

Il Natale dà appuntamento 
nel centro storico del Borgo 

a fidenza grazie alla 
collaborazione di ascom e dei 
commercianti fare acquisti  
nel periodo natalizio sarà 
più vantaggioso. ecco le 
iniziative in programma

Con Ascom i regali di Natale nel centro 
di Fidenza si comprano più volentieri. 

L’Associazione ha infatti messo in campo 
una serie di iniziative per il mese delle fe-
ste che coinvolgono il centro storico bor-
ghigiano. 
Ascom è costantemente impegnata 
nell’ausilio e nell’instaurazione di rapporti 
positivi tra i commercianti associati e le 
istituzioni. Per questo ha deciso di entrare 
in stretta collaborazione con il Comune di 
Fidenza nella realizzazione degli eventi 
previsti in dicembre nel Borgo. 
La valorizzazione dei negozi del cuore 
cittadino rimane l’obiettivo principale 
dell’Associazione; per questo, grazie an-
che alla collaborazione di più di 60 eser-
centi associati presenti nel centro stori-
co, è stato possibile coinvolgere anche il 
settore del commercio nell’iniziativa “Vivi 
il tuo Natale in centro”. Nello specifico a 
tutti coloro che effettueranno acquisti 
nei negozi aderenti verranno consegnati 
omaggi o tagliandi “Gratta e sosta” uti-
lizzabili fino al 31 marzo 2013 nelle aree 
parcheggio di Fidenza. L’iniziativa ha sia 
lo scopo di attrarre clienti per gli acquisti 
natalizi, sia quello di incentivarli a tornare 
a far compere in centro anche quando le 
feste saranno finite. È infatti un problema 
noto quello del posteggio dell’auto per 
raggiungere le attività commerciali più in-
terne di Fidenza; molte persone lo risolvo-

no scegliendo i grandi agglomerati com-
merciali periferici. Con “Vivi il tuo Natale 
in centro” si fornisce un motivo in più per 
fare shopping tra le vetrine del Borgo.
Inoltre, all’interno del calendario stilato 
dal Comune che prevede una serie di ma-
nifestazioni culturali, musicali e pensate 
per i più piccoli, Ascom ha attivamente 
collaborato all’organizzazione di alcuni  
eventi per tre domeniche consecutive. Si 
inizia l’8 dicembre, il giorno dell’Immaco-
lata, con l’asinello di Santa Lucia che por-
terà in giro per le vie del centro i bambini; 
le casette saranno allestite in via Gramsci 
e via Cavour dalle 15.00 alle 18.30. Il 15 di-
cembre è il giorno del villaggio di Babbo 
Natale, riprodotto in via Gramsci e anima-
to da folletti, gnomi e altre creature che 
coinvolgeranno grandi e piccoli in labo-
ratori dedicati ai mestieri antichi. Infine il 
22 dicembre, due spettacoli di burattini, 
in via Berenini alle 15.30 e in via Cavour 
alle 17.

A San Secondo arriva una 
domenica “tra i portici” 
Domenica 16 dicembre 2012 si terrà a 
San Secondo la prima edizione di Natale 
Tra i Portici, manifestazione fortemente 
voluta dai commercianti e dagli artigia-
ni per portare a San secondo un po’ di 
spirito natalizio e creare un’atmosfera di 
festa. Per i più piccoli sono previsti intrat-
tenimenti per le vie del paese e cura di 
diverse associazioni e volontari. Per i più 
grandi invece la possibilità di fare acqui-
sti a prezzi scontati; sarà sufficiente pre-
sentare il coupon ritagliato dal volantino 
della manifestazione nei punti vendita 
aderenti l’iniziativa (la promozione pro-
seguirà fino al 31 dicembre 2012). Infine, 
i punti di ristoro del paese offriranno la 
possibilità di gustare la spalla cotta di 
San Secondo. Per info: 349 2238678.

Mercanatale: tante iniziative 
in Pedemontana
Torna anche quest’anno il calendario di 
Mercanatale la rassegna di eventi , realiz-
zata anche grazie al sostegno di Ascom, 
dedicata al mese festivo dei Comuni del-
la Pedemontana. Mercati, animazioni per 
i più piccoli, stand gastronomici tante le 
iniziative che animeranno i centri storici 
di Collecchio, Felino, Montechiarugolo, 
Traversetolo, Sala Baganza. Per cono-
scere il programma consultare l’agenda 
eventi sul sito Ascom www.ascom.pr.it.
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