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PROGRAMMA

- Saluti di benvenuto -

Luciano Messi
Sovrintendente della Fondazione Teatro Regio di Parma

Introduzione e presentazione
Impresa Cultura Parma di Ascom

Vittorio Dall’Aglio

Presidente Ascom Parma - Confcommercio Imprese per I'ltalia

- Interventi -

Lorenzo Lavagetto
Vicesindaco del Comune di Parma e Assessore alla Cultura

Giovanni Borghesan
Researcher SWG: Emilia Romagna, tra Consumi Culturali e Festival

Carlo Fontana
Presidente Impresa Cultura Italia - Confcommercio

- Conduce -

Cristina Mazza
Vice Direttrice Ascom Parma - Confcommmercio Imprese per I'ltalia
Responsabile di Impresa Cultura Parma
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GLI STEP OPERATIVI

AAssemblea Costitutiva e nomina Consiglieri Impresa
Cultura Parma

A Conferenza stampa di presentazione

AComunicazione a Confcommercio Nazionale

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025



IL GRUPPO IMPRESA CULTURA PARMA

ILREGOLAMENTO

A Espressione unitaria dei singoli operatori che si occupano di cultura, spettacolo, intrattenimento,
educazione e creativita e delle associazioni culturali

MODALITA ELETTORALI

A Consigliolda due a 11 membri)
A Presidente e Vice
A Durata in carica: 5 anni

A Responsabile Progetto: Cristina Mazza
A Segreteria Operativa: Carlotta Riva

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025



IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025

LE FINALITA

AAggregare le imprese e le realta organizzative settori culturali e creativi
operanti sul territorio provinciale

ACreare sinergie vituosé N A a4233SU00A OKS | Ol NA
culturale

ASvolgere una funzione di coordinamento stabile e strutturadtiraverso
incontri, tavoli di lavoro, iniziative condivise

APromuovere eventiiniziative e progetti finalizzati allo sviluppo della cultura e
- ffEQFYAYLFTA2YS GSNNRG2NRI £ S

AFavorire, anche attraverso iniziativefdimazione informazioni e collegamento
In rete
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ACONVOCAZIONE ASSEMBLEA E CONSIGLIO 1 luglio 2025

ACANDIDATURE pervenute entro 24 giugno 2025

IMPRESA CULTURA PARMA ASCOM
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025



IMPRESA CULTURA PARMA AM

Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025




MARCO
BUSSOLATI

Amministratore Delegato/drRadio
Duchessayvoce eoltocrieonoscibile
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IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025




ELLENA

CORDANI

Amministratore Unico INTERIUNGUAE,
past Presitdente memibro «elcCidi
FEDERNINGUE

IMPRESA CULTURA PARMA ASM
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025 Soecomnisc o




PAQLA
DONATI

Direttrice di FondazioneecteatroRue,
Vicepresitdente/dPPUATEA

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025



MASCIA
FOSCHI

Personaggiopoliedricoyatirice
cantante €preseniatiiee

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025



GIANCARLO
GONIZZ]

Libero /[RProfessionistadiebeampedella
valorizzazionejdeb Beni Culturall e
ReSatstbrin o’iduite2aNEdordifatoke Y LINS
del museicdelCibodella-Proviacia di

Parma

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025




BARBARA
MINGHETTI

Curatrice Wend 0@t e progettispeéciall
Teatro Regio’RParma

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025




GIULAA
MURATORI

Libero /IProfessionistadiebeampo della
valorizzazione-e progettazione
culturale

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025




TOMMASO
TONASI

Presidentesde GG nuppo/ FIMA:Rarhaa e
Vice IRresidente/NVicariBIMA
nazionale(Federazionetiahana
aISNID WAFfa) A R Q! NI S 0

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025



ELISA
VACONDIO

ConsulenteraziendalegpereRetail &Brand
Management. TFrainer/dbperearsbiormativigper
Manager € teamddivwenditar Esperta di
confronti intergenerazionali-e-benessere
lavorativo

IMPRESA CULTURA PARMA AM
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025 e




PIER EVARISTO
ZILTOTITI

Libere IDoeenie;aree@rganizzazione,
Office Automationceccultura/digitale

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025
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ASSEMBLEERNOMINACONSIGLIERIRESIDENTE
EVICE

A CANDIDATURE

Aah5! [ L¢! Q PeegidentetABGOMYiomina su mandato della Giunta

IMPRESA CULTURA PARMA AM
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025
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LE IMPRESE DELLA CULTURA A PARMA E
P ROVI N C IA TOT. ATTIVE

m Produttori, Distributori e Industrie Tecniche
cinematografiche

m Settore cinematografico e delle attivita, della pros:
della musica, della danza, dello spettacolo popola

m Librai

1.090 imprese
Nei settori della

cultura

m Guide e accompagnatori turistici

m Antiquari

IMPRESA CULTURA PARMA As?bM
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025
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IL NUOVO CONSIGLIO

Mascia Barbara
Foschi Minghetti

o IW yml
PR
W

Giancarlo Giulia
Gonizzi Muratori

IMPRESA CULTURA PARMA
Assemblea elettiva 1 LUGLIO 2025

Pier Evaristo
Ziliotti
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Emilia-Romagna,
Tra Consumi Culturali e Festival

Indagine regionale
Report di ricerca
Aprile 2025

Parma
1 luglio 2025
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IMPRESA CULTURA ITALIA
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Nota metodologica
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un campione composto da 610 cittadini maggiorenni residenti in Emilia Romagna rappresentativo della popolazione per
genere, eta e area geografica.

Il margine di errore delle stime e pari al 4/0%.

Le interviste sono state somministrate dal 26 marzo al 3 aprile 2025.

Provincia di residenza Genere Ampiezza del centro abitato

Maschio 49

Piacenza fino a 5.000 abitant 4
6 e Femmina 51
8
P Reggio da5.000a10.0C 12
10 Emilia . . —
11 Modena C | é OA | RQ S Ut
16 Bologna
23 Ravenna 18‘24 4 da. 10000 a. 300( 23
9

25-34 16
da 30.000 a 100.0( 12

Forli Cesena 35—44 12

9

8 4554 21 da 100.000 2 250.0 35

Rimini 55—64 23
65+ o4 oltre 250.000 abitant 14

e
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CONFCOMMERCIO

Valori %

Tutti i diritti riservati 25
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La percezione della cultura

In generale per lei cosa rappresentano i consumi culturali?

45
Un'opportunita per apprendere e ampliare i miei orizzi# G

Un elemento essenziale per il mio benessE

_ o o . _ 1 m Dato Italia
Un'occasione per condividere momenti di qualita con glil& .
= Emilia Romagna
Un'attivita come tante aItr—
o
o Valori % Tutti i diritti riservati 27
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| consumatori di attivita culturali
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Andare al cinem
Guardare programmi, film e telefilm in-
Leggere libri in formato cartaceo o digit
Visitare mostre, musei e siti archeoloy
Andare al teatr
Andare a concerti dal vir
Leggere quotidiani in formato cartaceo o da sito web (non grat
Leggere riviste o fumetti in formato cartaceo o digi
Ascoltare music
Visite guidate con guida professioni
Assistere a spettacoli all'apel n
Ascoltare podca:
Andare a festival culture
Ascoltare audiolib

Partecipazione a corsi di lingua strani
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Le atti vit?’ cul tur al i svolte nell ©

% ha svolto

Negli ultimi 12 mesi, lei ha partecipato a una o piu delle seguenti attivita? (possibili piu risposte per riga) f QF GGAGAIGL
Visite di musei permanenti e siti archeolo ﬂ_ 58
azaliNB GSYL - 48
Concerti di musica legge m 40
Spettacoli teatrali comi F 36
OGSYGA FEfQFLISNI2 2 Ay GSIGNR ogyw 35
Spettacoli teatrali di pros FE 32
Rassegne/festival cinematogra “ﬂ 28
Cerimonie e rappresentazioni storiche (laiche e religi m 27
Rassegnef/festival teatr: m 25
Festival letterai s = 24
Concerti di musica class Fﬂ 23
Festival scientifi 22
Opere m 18
Balletto H 14
Altro m 7

o

m Nella localita in cui risiede abitualmentem In un'altra localita nella mia regione | In un'altra localita al di fuori della mia regiont
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Una valutazione dell 6offerta cultural
{ SYLINE LI NIFYyR2 RStfQ2FFSNIF OdzZ GdzNF € S yStfl &da OAGOLXET | &dzz
Somma molto + abbastan: Bologna  Emilia  Romagna
Fisicamente accessibe 19 58 20 3 77 84 74 74
Di qualité 58 22 5 73 91 70 65
Rappresentativa dell'identita loces 66 84 76 81
Ricca di iniziativ .1 46 30 8 62 81 53 59
Variegat: 51 29 62 88 54 55
Innovative 44 53 73 44 46
m Molto m Abbastanza m Poco m Per niente
O swe per 0&’3 Valori % Tutti i diritti riservati 30
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Se pensa alla cultura in Emilia -Romagna, quale citta associa maggiormente a questa dimensione?

Non saprei: 9%

Piacenza

2

Parma

Reggio Emilia
2

Modena

3

Valori %

Bologna

52

Ferrara

7

Ravenna

14

Forli Cesena

2

2

Rimini

Tutti i diritti riservati

31
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| partecipanti ai festival

Sono considerati come appartenenti a questo target coloro che hanno dichiarato che negli ultimi 12 mesi hanno partecipato a:
- Rassegne o festival teatrali

- Rassegne o festival cinematografici

- Festival scientifici

- Festival letterari

A2 25, 30

Partecinanti a festival Partecipanti a festival Partecipanti a festival
P nella propria citta fuori dalla propria citta
) swe per m«uﬁm.o Valori % Tutti i diritti riservati 33



| festival preferiti dai residenti in Emilia Romagna

E quali sono i festival che piacciono di piu? (possibili piu risposte)
[risponde chi ha partecipato ad un festival. n: 259]

]

7 » 67%Tra gli over 55

Fiere (con stand e banche)l

» 58%rra i 3554enni
Festival musice

Festival tematica
(economia, sostenibilita, scienza, cultura, €

N

!
W
(o))

»

» 43%ra i residenti in provincia di Bologna

Rassegne (difilm o teat) SR

22
2 = Totale
Altro (Specificarel 3 = Tra chi ha frequentato un festival nella propria citta
1 = Tra chi ha frequentato un festival fuori dalla propria citté
\Q SWG per quﬁpﬁﬂ,o Valori % Tutti i diritti riservati



Le modalita di partecipazione ai festival

Pensi ai festival a cui si e recato / a recentemente, generalmente si tratta di festival per i quali: (possibili pig risposte
[risponde chi ha partecipato ad un festival. n: 259]

Scelgo di partecipare o Ho partecipato una o due volte Sono un habitué,
meno in base al per curiosita, ma senza partecipo tutte le volte
programma e ai contenuti informarmi piu di tanto che posso

by

Per  concommmcio Valori %. Somma citazioni. Tutti i diritti riservati 35
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Léapproccio ai festival fuori citt”™: | a

Gener al mente quando partecipa ad un festival é?

soggiorno 1 o piu notti

vado in giornata 61

Lei ha dichiarato di avere partecipato a un/dei festival fuori dalla sua citta negli ultimi 12 mesi. In quali delle sdfgueratzioni si riconosce
maggiormente? [risponde chi ha partecipato ad un festival fuori citta. n: 189]

Sono andato in quella citta Ho ass_o_uato il fatto che_C| fos_se un festlv_al Erq in quella citta gia per altri
. : : — che mi interessava con il desiderio che gta —— motivi e ne ho approfittato per
appositamente per il festival S o . :
avevo di visitare quella citta partecipare al festival

\l SWG per CO?;O Valori %. Tutti i diritti riservati 36
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NOME DEL FESTIVAL [ _]LUOGO[ ]

[risponde chi ha partecipato ad un festival negli ultimi 12 mesi. n: 259]
Festival della filosofia - Provincia di Moden§iil] 6

Internazionale - Ferrara [Jj 3
Festival dell'Oriente - Bolognallj 3
Festival dell'Economia - Trento Jj 2
Festival della Letteratura - Mantovdl 2
Buskers festival - Ferraral] 2
Lucca comics - Lucca JJ 2
Ravenna Festival - Ravenngd 2
Biografilm - Bologna | 1
Cinema Ritrovato - Bologna 1
Lucca Summer festival - Luccal] 1
Bobbio Film Festival - Bobbio| <1
Ferrara summer festival - Ferrargd <1
Festival dei due mondi - Spoletd <1
Festival della mente - Sarzand <1
Festival Verdi -Parma | <1
Firenze rocks - Firenze] <1

| festival piu frequentatsi

O dzA

Argento Vivo
Irlanda in Festa

KEY ENERGY - Rimirfi <1 CSaidAgrt RSEfQhNASY(HS
Mutina boica - Modena | <1 Parma360
Altri festival citati solo una volta 61
NON RICORDANNEEN K
\\\\‘\~0l SWG per CQ&EE@;&%IO Valori %
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