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GAZZETTA DI PARMA

Parma

Citta creative Unesco Primo summit in Lombardia

Parma, Alba e Bergamo:
un'offerta turistica unica
per tutli e tre i territori

Il progetto é stato promosso da Ascom e Comune

M Alba, Bergamo e Par-
ma, le tre citta unite dal 2021
nel Distretto delle Citta
Creative Unesco per la Ga-
stronomia siglato prima dal-
le tre amministrazioni e poi
dalle tre associazioni Con-
fcommercio, hanno dato vi-
ta a un progetto di rete co-
mune per la crescita delle tre
destinazioni come entita so-
cioeconomica e turistica
unitaria.

1l piano di azione delle tre
Ascom é triennale e prevede
iniziative da realizzare in
modo condiviso e coordina-
to.

Iniziativa triennale

Fiore all’occhiello del pro-
getto ¢ la creazione di una
vera, unica e attrattiva desti-
nazione enogastronomica,
in grado di diffondere la cul-
tura dei prodotti protagoni-
sti del riconoscimento rice-
vuto e la possibilita di visita-
re i luoghi di produzione. Si
tratta infatti di un tour alla
scoperta delle eccellenze cu-
linarie e vitivinicole delle tre
Citta Creative che parte da
Bergamo, passa da Alba e
raggiunge Parma.

Primo summit a Bergamo

Le tre citta hanno inoltre
individuato per i prossimi
tre anni un evento di natura
enogastronomica o cultura-
le, strettamente rappresen-
tativo del territorio ospitan-
te, al quale partecipare in-
sieme organizzando dei mi-
cro eventi a tema come ad
esempio show cooking, de-
gustazioni guidate, scuole di
cucina, conferenze stampa,
e interventi di esperti.

Per la prima annualita 2022
I’evento e stato di competen-
za della citta di Bergamo con
I'iniziativa  internazionale
sul formaggio denominata
«Forme Infinite» svoltasi nel
weekend nella splendida
cornice di citta alta.

«Alleanza strategica»
«Siamo orgogliosi di poter
presentare oggi un progetto
che vede collaborare per la
prima volta tre citta di tre re-
gioni diverse, ciascuna con
la propria specificita ma
unite da un alto valore e alte
potenzialita dal punto di vi-
sta turistico ed enogastrono-
mico - ha dichiarato Vittorio
Dall’Aglio, presidente
Ascom Confcommercio Par-
ma, insieme a Giovanni
Zambonelli, presidente
Ascom Confcommercio Ber-
gamo e Giuliano Viglione,
presidente Associazione
Commercianti Albesi- Ab-
biamo colto l'intuizione dei
nostri sindaci e abbiamo svi-
luppato un’iniziativa che
vuole creare vantaggi con-
creti alle aziende, alle attivi-
ta commerciali e alla comu-
nita delle tre citta, soprattut-
to tramite I'indotto turistico,
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e coordinate
con la
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e attrattiva
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di natura
enoga-
stronomica.

a partire da azioni di promo-
zione e di valorizzazione
delle eccellenze enogastro-
nomiche sul piano naziona-
le e internazionale».

«Confcommercio ha tra-
dotto in un progetto di gran-
de valore la volonta di creare
un’unica destinazione turi-
stica tra tre province e tre re-
gioni - ha sottolineato inve-
ce Giorgio Gori, sindaco di
Bergamo - Un progetto con-
creto che si traduce in un
pacchetto turistico, oltre che
nella condivisione di strate-
gie e nella partecipazione a
eventi, a partire da Forme,
che quest’anno ospita anche
Alba e Parmav. «E’ un piace-
re essere qui e condividere
con il sistema Confcommer-
cio un progetto di grande va-
lore. Sara una soddisfazione
ospitarvi e accogliervi nel
2023 alla fiera internaziona-
le del tartufo» sono invece le
considerazioni i Emanuele
Bolla, assessore al Turismo
della citta di Alba.

Il sindaco di Parma Miche-
le Guerra in un videomes-
saggio ha infine aggiunto: «Il
progetto stringe legami trale
nostre citta che,, forti delle
loro tradizioni, saranno
creative per le sperimenta-
zioni e le idee che mettere-
mo in campo a livello cultu-
rale per dare un nuovo futu-
r0 e attrattivita ai territori.
Presentandoci come unica
destinazione turistica inter
regionale avremo |'occasio-
ne e un banco di prova per
crescere ulteriormente, raf-
forzando i nostri rapporti e
potenziando i nostri territo-
Ti».

«Forme Infinite»

L'edizione 2022 di Forme
Infinite ha dunque ospitato
le eccellenze delle tre Citta
creative. Nell’ex Ateneo ha
trovato casa la mostra “Tipi-
camente Uniche” dove, sugli
scranni diventati ormai sim-
bolo del progetto Forme, so-
no stati esposti i prodotti ti-
pici dei tre territori: vini, for-
maggi, salumi, tartufi e por-
cini.

«Uno speciale ringrazia-
mento - ha aggiunto Dall’A-
glio - va ai Consorzi del no-
stro territorio, Parmigiano
Reggiano, Prosciutto di Par-
ma, Culatello di Zibello, Sa-
lame di Felino, Fungo Porci-
no di Borgotaro e Vini dei
Colli di Parma, che coniloro

prodotti hanno reso possi-
bile la realizzazione della
mostra, delle master class e
delle degustazioni in piazza
del Mercato».

1 distretti del buon cibo
In programma ieri anche il
convegno Il Distretto della
Gastronomia Italiana: un
progetto di alleanza aperto
all'Ttalia, che ha illustrato
I'importanza e l'unicita del
progetto delle tre Ascom co-
me base di un modello in-
novativo di turismo enoga-
stronomico per creare un’u-
nica destinazione turistica.
Ospite della tavola rotonda
anche Massimo Spigaroli

Chefe Presidente della Fon- | M @ | sui mercati nazionali e inter- | vivere, caratteristiche di ter-
dazione Parma Citta Creati- | Gliincontri | nazionali - ha concluso lo | ritori diversi che fanno della
va per la Gastronomia Une- | Nelle foto stesso Spigaroli -. Ogni citta | loro diversital’ arma vincen-
sco che ha commentato: | alcuni presentera le proprie unicita | te diun sistema turistico im-
«Una due giorni importante | dei momenti per attirare ancora maggiori | portante come quello italia-
in cui le tre citta hanno pre- | del summit flussi di turisti interessati al- | no».

sentato un programma co- | ospitato I'enogastronomia ma anche r.c.
mune che verra promosso | aBergamo. alla cultura, all’arte e al buon © RIPRODUZIONE RISERVATA

Il programma Focus su Parmigiano, prosciutto con sfondo Torrechiara

Un grande tour fra arte, storia e buon cibo
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Parma
Incoming
Il progetto
turistico
unitario
delle tre citta
sara curato
in citta
dall'agenzia
di Incoming
di Ascom.
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1) Attraverso le rispettive agenzie di incoming delle
tre Ascom, nello specifico Parma Incoming per la no-
stra citta, ¢ stato predisposto un tour speciale tra le
eccellenze culinarie e vinicole delle tre Citta Creative
Unesco per la Gastronomia. Si parte da Bergamo alla
scoperta della citta medievale per poi addentrarsi
nelle valli: in Val Brembana si vivono le atmosfere Li-
berty del Casino, del Grand Hotel a San Pellegrino
Terme e si assaggiano i formaggi DOP originari della
zona. La Val Seriana offre la possibilita di visitare i
luoghi di produzione di un’altra eccellenza, il Mo-
scato di Scanzo. Alba accoglie i visitatori con i pano-
rami delle Langhe, alla scoperta delle colline dove
nasce il Barolo. Dopo aver visitato le torri medievali,
i palazzi Liberty e le chiese romaniche della citta, si

parte per un’esplorazione nei boschi, alla ricerca del
tartufo bianco, da degustare in un contesto paesag-
gistico unico al mondo. Parma apre le sue porte con
un’antica cantina per la stagionatura del Culatello di
Zibello. Poi & la volta del Parmigiano Reggiano, di cui
si scoprono i segreti nella visita guidata a un casei-
ficio. Il Prosciutto di Parma € I’antipasto della visita
al Castello di Torrechiara e a una cantina dei vini dei
Colli di Parma. Il viaggio si conclude con i capolavori
architettonici e artistici della citta.

11 tour & proposto ai mercati di riferimento di ogni
singola realta in particolare al turismo internaziona-
le, europeo ed extra europeo.
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Via Montebello
«LLa Bottega
sotto casa»:
bancarelle

)} Stand e bancarelle per tuttii gusti
per una domenica di shopping in
citta. E tornata in via Montebello
«La Bottega sotto Casa», realizzato
dal Consorzio «La Qualita dei Mer-
cati», promosso da Ascom Parma
con circa 30 operatori presenti.




