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M Le vendite per i saldi
estivi, a due settimane dal
via, stentano a decollare. Lo
conferma un'indagine rea-
lizzata da Confcommercio
Parma tra le imprese asso-
ciate a Federmoda. «Un'in-
dagine che delinea una si-
tuazione nel complesso pru-
dente - , commenta Cristina
Mazza Direttrice Confcom-
mercio Parma, nel presenta-
re i dati dell'indagine realiz-
zata dal Centro Studi Con-
fcommercio su un campio-
ne di imprese di Parma e
provincia - Accanto a realta
che hanno mantenuto i ri-
sultati dello scorso anno,
molti operatori segnalano
una clientela sempre piu at-
tenta, che programma gli ac-
quisti e valuta con grande at-
tenzione il rapporto tra qua-
lita e prezzo».

I risultati

11 52% degli intervistati ha
registrato vendite in linea
con lo stesso periodo del
2025, il 43% segnala una di-
minuzione e solo il 5% di-
chiara un incremento.

«Tra le problematiche se-
gnalate con maggiore fre-
quenza dagli operatori figu-
rano la crescente concorren-
za dell'e-commerce, degli

outlet e delle promozioni di-
stribuite durante tutto 1'an-
no, fattori che secondo mol-
ti esercenti hanno progres-
sivamente ridotto 1'effetto
di richiamo delle vendite di
fine stagione - prosegue
Cristina Mazza - Si eviden-
zia una maggiore prudenza
negli acquisti e un interesse
concentrato soprattutto nei
primi giorni dei saldi, men-
tre altriaccusano anchel'in-
fluenza del “grande caldo”
sull'andamento delle vendi-
ter.

Interessante rilevare co-

me, per quanto riguarda le
vendite effettuate prima
dell'avvio dei saldi, il settore
abbigliamento veda quasi la
meta dei negozi (47%) aver
venduto meno di un terzo
della collezione primave-
ra/estate.

«l settore — ha aggiunto
Patrizia Punghellini Presi-
dentessa Federmoda Parma
- continua a operare in un
contesto complesso, nel
quale i negozi di vicinato
devono confrontarsi con
nuovi modelli di consumo e
con una concorrenza sem-
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pre pit ampia. In questo
scenario restano centrali la
professionalita degli opera-
tori, la capacita di offrire
consulenza e un’esperienza
di acquisto qualificata, ele-
menti che continuano arap-
presentare un valore distin-
tivo rispetto agli altri canali
di vendita» «In questo senso
- conclude Patrizia Punghel-
lini - guardiamo con fiducia
all'importante lavoro svolto
da Federazione Moda Italia
durante il recente Tavolo
della Moda presso il Mini-
stero, che ha portato alla na-
scita di un gruppo di lavoro
stabile dedicato al dettaglio.
E un passo fondamentale
per dare voce alla nostra rete
distributiva. La resilienza
dei nostri commercianti, in-
fatti, deve essere sostenuta
da misure urgenti e struttu-
rali come quelle richieste a
livello nazionale: dal bonus
moda per i consumi nei ne-
gozi di prossimita, agli aiuti
per le rimanenze e gli affitti,
fino all'indispensabile prin-
cipio di equita "stesso mer-
cato, stesse regole" anche a
livello europeo, per regolare
la concorrenza dell'online
extra-Ue».
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) Al Parco Ducale due
serate dedicate all'eccel-
lenza gastronomica del
nostro territorio da «da-
MAT Chiosco». | protago-
nisti saranno i ristoranti di
Parma Quality Restauran-
ts, che proporranno menu
dedicati all'occasione ab-
binati ai vini della cantina
Monte delle Vigne di Oz-
zano Taro.

Il primo appuntamento &
per lunedi 20 con la trat-
toria «Ca D'la Gringola»
mentre martedi 21 sara
protagonista la trattoria
«Dai Sibani». Le due serate
saranno accompagnata da
musica jazz dal vivo.

Il costo per serata & di 50
euro a persona e include
menu degustazione cura-
to dai ristoranti, abbina-
mento vini o una bottiglia
ogni due persone, acqua,
caffe, coperto e servizio.
Per prenotazione e infor-
mazioni contattare il nu-
mero 0521-221230.

NOITE ROK/A

APERITIVO FRESCO E AGRUMATO PRONTO DA BERE
Un’esplosione di festa nel rosa del tramonto che precede la magia della notte. E, nell'aria che si colora di rosa, splende NOTTE
ROSA. NOTTE ROSA: gusto unico, delicato e deciso ad un tempo, dalle suadenti note tropicali di frutti agrumati e profumati.
E un aperitivo che pud essere degustato in vari modi:
* On the rocks e scorza d’arancia. ® Per dare pit gusto al tuo GIN TONIC NOTTE ROSA: aue parti di UN PO DI GIN CARLITO’S, ‘
una parte di NOTTE ROSA, ghiaccio e tonica a piacere. ® Prepara il tuo BLUSH SPRITZ: ghiaccio, due parti dif NOTTE ROSA, una

parte di Prosecco, una parte di tonica e scorza d’arancia. © O libera la tua fantasia.
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